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                 招标公告
社会各优秀单位：	
江苏开沃汽车有限公司拟于近期对创维汽车年度整合营销年框服务项目进行公开招标，欢迎行业优秀单位报名参加资格预审。具体事宜如下：
1、 项目名称：创维汽车年度整合营销年框服务项目
二、项目概况和内容要求：
（1）项目概况：
在全国范围内招募符合要求的全案代理公司执行创维汽车品牌旗下车型传播策略、创意、口碑、媒体关系、市场调研、营销活动等业务的代理。
执行服务：创维汽车旗下产品公关策略服务、创意公关活动/事件策划、创意话题策划、媒体内容合作、媒体公关活动执行。
· 公关策略服务：年度公关策略、产品传播策略、专项公关策略、公关咨询服务等；
· 创意公关活动/事件策划：产品公关活动策划、创意公关事件策划（不限于媒体参观体验、公益活动、合作签约、周年庆典等）落地执行； 
· 创意话题策划：双微平台创意话题的策划及发布；
· 媒体内容合作：媒体内容资源评估、推荐和执行；
· 媒体（包含行业协会）公关活动执行：媒体公关活动策划、媒体公关活动执行，媒体接待服务。
· 内容传播策略制定、内容方案规划、用户洞察、项目传播总结；
· 创意事件的策划和执行：节假日营销策划、热点营销策划、用户事件策划、话题策划、用户内容挖掘和策划（UGC、PGC）等；
· H5、小程序、专题页的开发、制作和运营；
· 网红直播：包含网红、专家直播、员工直播、活动直播等
· 平面拍摄和后期制作；
· 视频、音频、动画的制作；
· 社交媒体内容策划、发布和维护；
· 对外发声内容整理：行业信息收集、材料撰写、PPT/Knote制作、翻译等。
（2） 服务范围：创维汽车全系产品
（3）执行周期：1年（以合同签订之日起）。
三、投标人资格要求：
1、投标案例要求：（A/B需同时满足）
A-年度全案代理（含策略+创意）服务案例
2021年-2024年期间，拥有主流汽车品牌/主流新势力品牌汽车品牌全案代理服务经验≥1个；或拥有国内外互联网、财经、健康品牌头部企业全案代理服务经验≥1个；（以上案例可灵活组合，总案例数量≥2个）服务周期≥12个月。过往服务范围包括但不限于车型/品牌全案策略、广告（市场）营销创意、广告咨询与策略建议、日常传播规划等。
B-执行服务案例
2021-2024年期间，拥有KV级平面设计及物料延展案例+原创海报案例+优质短视频脚本策划+活动执行分别≥2个（图片+视频类型提交时请整合成一份文件，活动类可单独整合）；包括但不限于主流汽车品牌、新势力汽车、科技、互联网、奢侈品、快消等行业；
2、投标方须成立于2021年1月1日之前，公司经营相关业务时间须在三年以上（含三年），具必须是在中国境内注册的具有独立法人资格的单位，拥有固定办公场所的合法经营企业。提供符合国家法规要求的“营业执照”等相关证明，必须是合法经营企业；
四、投票规则：
1、团队人员开标时须参与讲标，且在投标时即提报团队人选，明确团队架构、人员编制。
2、必须有独立团队专门服务创维汽车业务，不得与其他品牌共用核心团队，且承诺不更换项目组成员，并提供核心项目组成员简历。
3、本次招标不接受联合体投标。
4、本次招标不接受分包。
五、报名方式：
1、凡有意参加报名的投标人，请直接递交资料到招标中心。未按照此方式报名的，视作无效报名。
2、报名截止时间：2024年7月22日。
六、资格预审资料：
以下报名资料递交资料到招标中心后,我司会在报名结束后统一进行审查，包含以下但不限于：
1）营业执照副本和银行开户许可证副本（复印件并加盖公章）； 
2）法定代表人授权书(原件，须加盖公章和授权人的亲笔签名)； 
3）委托代理人身份证原件和法定代表人身份证复印件； 
4）投标单位基本情况介绍； 
5）获得的荣誉证书（复印件）； 
6）税收完税证明（3年内）；
7）国家税务局系统出具的财务报表（3年内）；
8）社保缴纳花名册（半年内）；
9）公司业绩（近三年）：近三年服务过五家以上汽车品牌，需包含品牌公关传播项目及品牌公关活动项目案例，并提供服务合同证明（非其他三方公司外包项目，需与主机厂直签），需加盖公司章，并留有客户联系方式；
10）需填写承诺函，中标单位项目执行期间每完成项目金额累计达到100万后，需成交一台创维汽车（自购或销售）
注：以上资料请按要求顺序提交盖章扫描件至招标人邮箱（必须），或用A4纸张按顺序装订后密封，密封条加盖公司公章后递交（快递请备注公司名称）（非必须）。对未通过资格预审的报名单位，招标人不做解释。
五、递交地址及联系方式：
                 递交地址：南京市溧水区滨淮大道369号 
联系人：张工 电话：19951653258
    邮箱：zhanghui@skywellcorp.com
    技术对接联系人：江海民 电话：18321325219

                           开沃集团 总经办 招标中心
2024年7月11日


附件：创维汽车年度整合营销年框服务项目技术要求
一、项目概况描述
创维汽车品牌于23年9月秋季技术生态大会及北京车展期间发布超充领域的产品布局，以及创维汽车在健康技术领域的技术突破与最新科技、产品品质等领域的深耕研发，基于现有超充车型产品发布及在售车型，以及将计划四季度首次亮相代号AE21紧凑级SUV产品，并于25年一季度上市发布，补强产品谱系的同时，拉升品牌和产品关注度及用户口碑，提高产品在汽车垂直类、门户类网站的排名，带动线索流转，提升全年销量。
二、项目概述
2.1代理周期：1年（以合同签订之日起）。
2.2代理车型：创维汽车全系产品
2.3代理业务：创维汽车旗下产品公关策略服务、创意公关活动/事件策划、创意话题策划、媒体内容合作、媒体公关活动执行，具体内容如下：
· 公关策略服务：年度公关策略、产品传播策略、专项公关策略、公关咨询服务等；
· 创意公关活动/事件策划：产品公关活动策划、创意公关事件策划（不限于媒体参观体验、公益活动、合作签约、周年庆典等）落地执行； 
· 创意话题策划：双微平台创意话题的策划及发布；
· 媒体内容合作：媒体内容资源评估、推荐和执行；
· 媒体（包含行业协会）公关活动执行：媒体公关活动策划、媒体公关活动执行，媒体接待服务。
· 内容传播策略制定、内容方案规划、用户洞察、项目传播总结；
· 创意事件的策划和执行：节假日营销策划、热点营销策划、用户事件策划、话题策划、用户内容挖掘和策划（UGC、PGC）等；
· H5、小程序、专题页的开发、制作和运营；
· 网红直播：包含网红、专家直播、员工直播、活动直播等
· 平面拍摄和后期制作；
· 视频、音频、动画的制作；
· 社交媒体内容策划、发布和维护；
· 对外发声内容整理：行业信息收集、材料撰写、PPT/Knote制作、翻译等。
三、费用及团队要求
3.1 代理费用
  签订年度框架服务合同，公关策略服务、公关活动/事件策划落地执行、媒体内容合作、媒体公关活动执行按单项报价，根据实际发生情况据实结算。服务期间可根据创维汽车品牌产品规划提案创意服务单项，或针对品牌方提出单项进行落地执行。
3.2 服务团队
  根据单项服务需求进行团队组建，与品牌方组建项目作战室，项目执行期间需要驻场办公。
四、技术方案要求
4.1 方案主题：提案时进行包装。
4.2 方案方向：针对创维汽车超车车型及现有产品的年度整合营销创意方案，同时需包含AE21紧凑型SUV车型亮相预热传播思路及25年一季度上市创意活动方案及线上传播方案。
4.3 活动创意：至少包含主题、主视觉设计、话题包装、传播包装、推广创意、创意话题或有其他创意表现，各平台KOL跨界联动。
相关素材品牌官网地址：https://www.skyworthev.com/ 部分产品技术资料详情见附件
五、知识产权
5.1 本项目所有技术资料所有权归属甲方，任何时候都不产生所有权的转移。
5.2.乙方保证委托业务不以重制、改制或任何侵犯甲方或第三方知识产权的方式履行，由此而造成的一切后果由乙方负责。
5.3.业务的结果（包含发明创意、造型、著作权和知识产权）归甲方单独所有，乙方不得将其用作它用或提供他人使用，甲方或其指定人可以公开并以任何方式利用。
5.4 如合同提前终止，本章规定仍然有效。
六、保密
[bookmark: _GoBack]6.1.未经对方书面同意，合同双方或其员工、其它参与本项目工作人员均不得将对方业务相关的各种口头、书面、有体、无体、标示有『机密』或其它同义字或类似文字或虽未标示，但依一般商业观念应被视为机密之物品、文件、信息，以任何方式泄漏给第三方，也不得自己或令第三人违反本协议。
6.2 如合同提前终止，本章规定仍然有效。
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